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LA COMPETENCIA ¥ ZUS DUDOS0S BENEFICIOS

Posiblemente ya es sabido de todos nuestros lectores
el hecho de que las dos empresas duefias de los carros auto-
buslea que operan en nuestra Capital, llegaron hace algu:
nos dias a u nacuerdd respecto al, precio de los pasajes y
que éstos tendran, de ahora en ‘adelante, un precio fijo v
estable que se elevara sdlo algunos centavos de los que
anteriormente tenian y que fueron rebajados con motivo
de la competencia de las dn%emprew.s mencionadas. Este
hecho légico y que encierra ea si principio cientifico de
economia y que por lo tanto se ha desarroilado dentro de
la constante evolucion honesta y el fluctuar incesante de

las especulaciones comerciales, no deja de dar margen a
tergiversaciones entre el elemento del pueblo, que sencillo,
nunca para mientes en aceptar IPSO FACTO lo qué la
primera reaccién natural le hace aparecer como perjudi-
cial a sus intereses.

En efecto, el hecho, de que la unién de las dos empre-
sas signifique,un aumento ‘en el precio de los pasajes .
(comprades en forma de libretos) tiene que repercutir en
el animo del publico desfaverablemente. Pero s1 se ana-
lizan lag causas y suc efectos, si vamos a mirar el asunto
con ojos desapasionados y con un espir_itu eminenterfie{:te
cientifico y zocial, tenemos que convenir que €s el puablico
y tinicamente el piblico favorecedor de los autahuse-:s, el
que se beneficia con la decision de las empresas menciona-
das. Sin entrar en detalies, sin ahondar en lo mas mitxn-
mo, tenemos la razon esencial, que es la de e¥:tar que des-
absorbidas por. la guerra de _cnmpetﬁﬂmn em-
presas Gue sostienen s2rvicigs que !33:: sido acojidos con
beneplacito por la mayeria del’ pablico que las_&w!}}-ecen,
Vamos, a hacer, sin embargo, una pequena explicacion y 3
probar de la manera mas clara y zencilla lo quﬂ-_hﬁ:mﬂs ex-
puesto arriba: que la competencia o concurrencta como €s
su nombre académico y como se le conoce en lEcnnumm Po-
litica, no es factér de adelanto y de :abaratamicnto q:_lﬁl pro-
ducto (en el caso que contemplamos, del pasaje) sino que
mas bien tiende al monopolio y al descuido del servicio pu-
blico. Fst= 23 'an wverdadero gue la concepcidon c!._'a".m::: :I::
que la competencia debe ser el anhelo del consumidor esta
dezz pareciendo rapidamente.

La ley de la oferta y la demanda, implica para poder
funci-nar plenamente, la libertad del trabajo; v la hhe_r-
ted cel trabajo en su forma activa se llama concurrencia,
(com=etencia). lja concurrencia aparece, pues comc el
gran iregulador de todo el mecanismo econdmico de nues-
tras sociedades modernas. Cuatro entre otras tantas, son
la srozones principales que aducen (mejor dicho: aducian)
los oue construyeron ese grandioso monumento de infali-
bilidad a la competencia: 1.—Tenia la virtud de mante-
ner el equilibrio econémico. 2 —Tenia la virtur:l de esti-
mular el progreso por la emulacién entre las industrias
comretideras y en ‘caso de necesidad eliminar por la ruina
lag industrias rutinarias. 3.—Tenia la virtud de determi-
nar una baja gradual de los precios y con esto rcalizar la
harr*ura para mayo:r provecho de todos y de las clases po-
hret en particular. 4.—Tenia la ivrtud de producir una
iru~lacion progresiva de las condiciones reduciendo los be-
nefcos y los salarios asi al mismo nivel en todas las indus-

o

aparczcan,

trias, etc. etc. _

Fmpero, com?2. hemos dicho anteriormente, se ha de-
mosirado de manera clara y terminante, y en esto estan
acorfi'es muchos economistas, que la competencia satre las
em"~~<as no es deseab'e por muches motivos. Refutando
lag ‘‘virtudes” de la competencia podemos decir: 1.—En

lo que concierne al equilibrio econémico, no lo asegura sino
de'una manera muy irregular. : 2.—5i la libre concurren-
cia estimula por la emulacién que entre las empresas riva-
les sostiene en otros sentidos la paraliza: por ejemplo,
desde el punto de vista de la.calidad (trfatandose de pro-
ductos’ alimeniicios) y del servicio (tratdndose del caso
de los autobuses).  Es ‘indiscutible que para poder soste-
ner la lucha competitiva las empresas rebajan cada vez
mas sus pasajes lo cual naturalmente no les deja margen
para gananc:a alguna. ‘Es mas, a veces pierden dinero y
el capital guardado para otros fines,.por ejemplo, para re-
paracion de los carros, para compra de forros nuevos para
los asientos, para pintura, ete. ete. tiene que ser utilizado
en balaicear los gastos de gasolina, llantas, empleados y
otros. Esto tiene que hacerse si no se quiere quebrar in-.
mediatamente. Demos por sentado que la lucha contintde
insistente por espacio de un afio o dos. ;Cémo se le pue-
d_ie_euigi_r.a una compania que le ponga, después de este
tremivo, asientos o forros nuevos a los carros. .. ? ;Cémo
se le puede exigir que pinte éstos...? Para este tiempo
toda iniciativa se h:bra perdido como se habra perdido to-
E!n ent_usi-urhn para trabajar v para satisfacer al puablico.
Los asientos continuaran dafados por mucho tiempo o
cuand‘u'mia se reforazran con sacos de harina.. . No se pue
de E}::glr,mé? Y aunque se exigiera no se podria complacer
en lo msa minimo a nadie. El publico pagaria un precio
irirsorio por su pasaje y se haria la ilusion de que se esta-;
ba aprovechando de la competencia, pero en realidad lo
Gue esta ba era sufriendo fisicamente las incomodidades de
un viaje en un armatoste inservible y lleno de peligros, con
choferes groseros y sin ganas de trabajar. 3.—Por lo ge-
reral, es cierto que baja el precio, pero en realidad el con-
sumidor o cliente pagara después con creces lo que cree se
ahorrz, porque la empre:a vencedora una vez eliminada su
competidora querra. v con justa razén, resarcirse del dine-
vo perdido durante la cruel guerra de competencia. (Y
quién pagara esio sino el cliente...? 4.—No produce
igualacion progresiva de las condiciones porque la com-
retenciz es una verdadera guerra en la cual gana el mas
fuerte y el vencedor no estaria al misme nivel que el perde-
dor. 5.—La concurrencia o competencia tiende al morno-
pclic, como hemos dicho anteriormente, al eliminar a las
empresas” débiles. De esta eliminacion que siempre ha co-
nmenzzdo como una guerra competitiva han nacido los
”l‘rL‘IE.‘.l'..E-” de todos conocidos, formidables y temibles por sus
arbitrariedades en contra del puablico. - -

En el préximo niimero comentaremos nuevamente este
asunto que tiene mas importancia que la que se sospecha.
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CON ESTUFAS
DE KEROSENE E

“IVANHOF’

Y AHURR.ARA
SU DINERO,
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LOOK FOR THE TRIAMGLE
TRADE MARE OF QUALITY

LAS ESTUFAS “IVANHOE” ESTAN BIEN CONS-

TRUIDAS. TIiENEN APARIENCIA ATRACTIVA
Y SON MUY BARATAS:

VEA LOS NUEVOS MODELOS CON CHIME-
NEAS LARGAS O CORTAS.
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