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te formar la opinién publica sin que
el publico lo sepa.

Lo que él haga de ella depende de
las condiciones de la compectencia en
la publicacién de periédicos. Consul.
tando su propio interés, el propietario
de periodico se siente tentado a ga.
nar el favor del publico apelando a
sus prejuicios antes que a desafiar tales
prejuicios y .construlr pacientemente
en sus lectores una opiniéon nacional.
Si él opta por este ultimo curso, sus
competidores asirdn prontamente la
oportunidad para seducir a sus lecto-
res siguiendo el otro curso; as{, mu-
cho antes de que haya podido inclinar
al publico a que siga su direccidn,
sus rivales tendrdan la circulacién vy
los avisos, dejandolo con un pequefio
pero selecto cuerpo de lectores, ade-
mas de una conciencia aprobadora. En
una palabra, en el campo del perio-
dismo se cumple una especie de ley
de Gresham. Dice Mr. Norman Angel:

Asi como en el comercio la moneda adulterada,
8i en mucha cantidad, ahuyenta o desaloja la legiti-
ma, en la lucha de motivos, las acciones que res-
pondan a los mAs primitivos sentimientos e impul-
808, irreflexivos pensamientos, prejuicios establecidos,
pueden ser estimuladas por el periédico moderno
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