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LICIDAD VS LI

Un proyecto presentado a la Asamblea Legislativa por el legislador Alex Solis

tendiente a eliminar la publicidad de

licores y tabaco ha suscitado una respuesta iracunda
de medios de comunicacion, empresas publitarias y anunciantes
¢ Por qué esta reaccion tan desproporcionada’

Atacar las areas inconcientes e irracionales
estimulando los sentidos con mensajes escondidos tras las imdgines y el senti-

do de las palabras,

tal es el objetivo central de la propaganda subliminal.

La llamada propaganda subliminal es el
resultado més acabad de la publicidad comercial,
cs ¢l [ruto de anos de busqueda insaciable de as for-
mas mis eficace: para la venta de mercancias.

Ciertamente. desde los carteles de Tou-
louse Loutrec de finales del Siglo XIX ,vendiendo
bicicletas y anunciando al Moulin Rouge, hasta los
comerciales de Marlboro, han pasado muchas cosas
en el mundo de la publicidad, se ha acumulado mu-
cha experiencia y esta se convirtié en una profesién
honrada méds, muy lucrativa por cierto, de nuestra
civilizacion occidental.

Ninguna empresa mds o menos seria pres-
cinde de sus servicios ni escalima recursos en la
promosién “libre " de sus productos. Millones de
délares se tiran al eéter cada segundo a ravés de las
ondas de radio vy las sefiales televisivas, y son tam-
bién millones los que se gastan diariamente en pe-
niddicos, revisias, folletos, etiquetas, embalajes,
envases de toda naturaleza, impresiones en camise-
tas y varias decenas de ecicéleras més. En sintesis,
la publicidad es la expresién mas visible de la "Li-
bertad de empresa™ en 1odo el mundo capitalista
Sin embargo, esta "libertad de expresion”, al alcan-
ce de un selecto grupo de anunciantes , conduce en
algunas ocaciones averdaderas guerras cuyo esce-
nario son los medios de comunicacién. Esto llegé a
tal punto que se hizo necesario sentar a los conten-
dientes en la mesa de negociaciones, firmar trata-
dos, convenios, armisticios, dividir mercados v es-
tablescer reglas de juego y otros tratados tipicos de
las re'acicmes entre estados.

Lapub! cidad es cosaseria, hace acopio de
la mas moderna r=cnologia; la computacidn, la ci-
bernética, la comunicacién espacial, etc. Recurre a
los especialistas mds diversos: direclores artisticos,
sociologos, sicHlogos, encuestadores, composito-
res, aclores, iécnicos en sonido, camarografos, pin-
lores, creativos y muchos otros. Estos concentran su
talento y conocimientos en un tnico fin: vender. De
todo esto es claro que cualquier producto revestido
con la envoltura publicitania es vendible, aunque se-
a nocivo para la salud.

El principio bdsico de la publicidad mo-
derna es eliminar en el posible comprador la capa-
cidad de razonar,por eso busca crear hibito, condi-

cionar, establecer patrones de conducta, crear ne-

cesidades aruficialmente , formar “valores', o ase-
a, en lermminos drectos: ohizar a los compradores.

Nadie estd a salvo de esla agresion masi-
va y salvaje. Cada grupo segiin su edad, condicion
social y sexoes abarcado tomando encuentalas ca-
racteristicas de la mercancia y del grupo social.
Tampoco se salvan las tradiciones, los cuentos -
fantiles, el idioma y la cultura de los pueblos. La
propaganda comercial se permite una sene de Li-
Ccencias en esla aspecto

si se refieren, por lo menos en los primeros momen-
tos, a un champé. Claro que no. Tienen sentido mn-
sinuante que es reforzado con la forma del envase
Ja posicién del mismo y la actitud de placer con que
la joven actriz lo acaricia. Al final el cuadro se com
pleta con las condecendientes palabras de ella "joh!
estos hombres”. La aclaracién llega segundos des-
pués : se trala de dos nifios que suponemos sus hi-
108, pero el mensaje se colo.

Sin embargo, es en la venta de licores ¥y €
garrillos donde este tipo de publicidad se utiliza con
mayor frecuenciae intensidad. Larazon es obvia, se
trata de mercancias que proporcionan placer. En u-
na mesa redonda organizada por la revista Rumbo,
sobre la ley que pretende eliminar [a propaganda de
cigarrillos ¥ licores, el diputado y proponente Alex
Solis dijo que la propaganda de licores y cigarmlios
eralaprincipal fuente de entradas a las agencias pu
blicitarias y medios de comunicacion

Las propaganda de estos productos, al
gual que los demds, es dingida a grupos socialeses-
pecificos v ataca determinados instintos y senti-
mientos.

Derby: la evasion de la realidad v la juventud.

que la convierie objeti-
vamente enun agente de
destrucciin de la cult-
ra v la identidad nacio-
nal.

La publicidad
asedia al hombre desde
que nace , ( con gerber y
Mennen) durante toda
su adolecencia y juven-
tud, en su edad madura y
hasta le acompaiia al o-
tro mundo . Asi, nues-
ros mifios ya no cantan
“lirén , lirdn , lirén",
tampoco se habla de la
masa de los tamales yel
idioma espafiol se “enri-
quecid” con el verbo pa-
pitosiear, eic.

La propagan- |
da subliminal busca in-
troducir mensajes ca-
muflados tras las imdge-
nes y el doble sentido de §
los textos. Para esto re-
curre a combinaciones
sutiles de imdgines y
lexios sugesuvos que s¢
asocien a una idea o co- *
$a que no Liene nada que ver con lo que se muestra
o dice. Es propia de esta modalidad la utilizacidn de
la mujer, el sexo , el machismo y otras cosas por el
estilo,

Estas ideas quedarin més claras al lector si
vemos un ejemplo. Presten atencién a un conocido
anuncio televisado que busca vender el champd
Alert . Escuchen con atencién las palabras y digan

II parte

Derby
busca el merca-
do joven . Sus a-
nuncios de tele-
vision, sus le-
mas musicales,
carteles y festi-
vales llevan esa
orienlacion.

La pro-
paganda de
Derby siempre
muesira parejas
jovenes en me-
dio de paisajes
paradisiacos, e-
xolicos, bella
musica de fondo
lanza mensajes
en clave " “ca-
MINOS que S¢ U-
nen cn el hon-
. zonle... ,que
i “llaman a la eva-
810N, esa lenden-
cla lan partcu-
lar de los jove-
nes, especial-
mente los ado-
-~ - lescentes.

iQué muchacho no habrd sofiado con re-
correr ¢l mundo en una motocicleta, atravesar an-
chas carreteras en medio de un desierto y al ocaso
del dia llegar al mar, comrer por la playa salpicando
$u cuerpo con la espuma , ver en el cielo rojizo re-
Mejado el rostro de la bella mujer que estd a su la-
do ...y luego, instintivamente, jofrecerle un ciga-

rrillo Derby!
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Marlboro : jeste si es para m ‘:5=: = i
Un cow boy fuerte y rudo, exceles =\

te. As{ son los verdaderos hombres, fume Maa
ro. Tal vez llegue a ser como €, o al menos o §

rentard. P
Ron Rico: no hay fiesta sin licor, |
% -La

La histonia ocurre en una cabafia pes pacior

en la montana, al lado de un embarcadero, 1@ por CE
ros d

po de muchachos gasta las horas, aletargadog 8
rezados, hasta que suena un clic que despierta IR0 nes |

muchachada. Las miradas sedientas v alegreg sjordan

vuelven hacia la cabana en donde un cubito ssllBRrcIto IS
roso de hielo produjo el hechizante sonido a) case mpo in
fondo del vaso. Luego , lentamente, el ron, rice, larradas
na el vaso. Todo cambia, el grupo se alegra ganiversid
guaro si hay fiesta! dades

Al bloquear la capacidad del piblicog hmyée

pensar y decidir por su cuenta, la propaganda’s
2ol ! ot e El Kal
mercial busca crear dependencia, vicio. !

La repetuicion constante machaca sob

individuo y coarta su libertad. s ISpO ¢

Enfocar el problema desde este inggge NUNCI
pone en evidencia las bases falsas sobre las queggl@Sia -
ha montado la campafia impulsada por los due E

demedios v de agencias de publicidad, contraelgdan JOSs¢
tado proyecto de ley. Laidea central a vender esquih avez,
esle proyecio alenta contra la libertad de expresifagfs afuer
es una mentiraevidente, pero eslos sefiores e reito ¢
comvencer al costarmicense (en términos publict E
rios, el posible comprador) de que esto es cierio o hiernm
Esta campafia, igual que cualquier

nafia publicitaria, ha sido concebiday realizsdspil Tgl:g
ra vender un producto, pero esta vez hay algo dis¥” -

tinto: la desesperacion. En su afin de defender & relug
te lucrativo negocio, los disefiados de la campalig glesie

han tocado un punto neuridlgico del régimen bue® NUNCK

gués costamricense, la propaganda electoral. Segin® allan;
vemos esle seria un punto intere sante a discumilitares
puesto que tal y como estdn las cosas hoy lapmsindaci
paganda electoral coarta la libertad del costamicebopera

se de escoger al mejor candidato para dingir slpe&ra des
is. Es claro que los duefios de medios no coingi

con nosotrosen este punto. Su comparacion deligl oic o
publicidad de tabacos y licores con la electoral b
ca amedrentar a quienes impulsan ¢l proyecto Y £
la democracia electoral, pues esto significaria ot

gran pérdida millonaria para dichas agencias y me pitale:
dios. AINoar
Es mucho lo que estd en juego, se tralaoe sarrol

laprnincipal fuente de ennquecmientio de este pog port
roso sector de la burguesia. Entendida en buen ClSSIVeS |
tellano se trata de la pugna entre la hbertad para €88 ¢ | arg

venenar la mente de nuestro pueblo, que ellos IR~ iy
man libertad de empresa, v libertad de expresion i
versus la libertad del pueblo a escoger sin presiongs 87 Ia
niintimidaciones de ningunaespecie lo que es DUEBSE 'I.;ile
no ¥y lo que es malo. inoan

No cabe duda que si este proyecto es apros

bado por la Asamblea Legisltativa los costamicens rada
ses seremos un poco mds libres, pero para eso teng=1ares.

mos que luchar. side
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En las hﬂjmdeagup rierc
mantada, se procede de la siguienie o~ e
forma: : trar

-Se trata de girar con lamass .
no el limbo en la brijula hasta situst itali
los 45° delante de una flechita que S&8!'al,

de |
=

encuentra en su fondo, o sea, qué s

Rl e

Este documento es propledad de la Biblioteca Naclonal “WMiguel Obregdn Lizano® del 5 istema Macional de Bibliotecas del Ministero de Cultura y | uventud, Costa Rica.

Por Ferndn Ureiia alinea con las miras delantera y ra= S cai
sera.

es ~ -Se sostiene la brijula &y Ul|
terminan los cardinales:nor-  més imporante. Cuando seguimos la direc. o> 'c'0" horizontal frente a [a CESiRdre

te (amba), sur (abajo), este (dere- Cuando se expresa ladirec-  cién en marcha expresadaen grados  Previamente, el espejo de la brijuld’
fﬁimﬂm sale el sol y oeste ‘:"fr" Pgﬂﬁﬂlésﬂdeéﬂ;mca&i 0 milésimas, decimos que vamos secolocacon una inclinacién tal queé f'In
- : nales, laterales o colaterales, se di por Aimut de la cifra sefalada. El rmita ver la esfera del hmbOSS Tim
cxacio s o cleckos e 1y a0 dividdos s v o B g o 0.8 QU 0. S que ol nguo e mienas e orv o i Ehgaza
: . vy : - uiade lamarchaaconunuaresel reccién que tomamos a partir del  sera. Drtur
::nml‘.ac Pﬂdﬂt&. fﬁlcTEmlamuumlizx?ﬁﬂ :c guales cada uno, dando lugaralaa- angulo de direccibn que se toma a norte en sentido de las n?anmillas Luego de lo referido anté= Slicul
1a brjula. vagece pancion de nuevos rumbos inter-  partirdelnorte, ensentidode lasma-  del reloj, hasta la linea de direccién  riormente, sin quitar la vista de 1885

s pﬁ‘s mwmnumu;usadcl u]::rl l:nﬂgiiﬂ medios, llamados laterales: noreste, necillasdel reloj, hastaelpuntoase-  deseada. miras y observando de reojo el espe
La brijula, como todos co- O divid : P A ) Con miras a una més deta-  jo, el sujeto gira sobre ambos PISSH,
Rocen, €5 un instrumento que indica  1os resultanics nos 105 ramber b viden ep o orujulas ambiéa se di- ., lada explicacion, debe consignarse  hasta que el nort de la flecha coife S

el Norte Magnético, 1o que permi esultantes nos los rumbos de-  viden en grados y en milésimas, En.-que el limbo de algunas brijulas en  cida con el norte (N) de la esfera. &
Whmumfu&:i:l MM;E nominados colaterales: norte-noro- ¢l sistema de grados, lacircunferen-  su borde externo esté expresado en -Se busca la prolongacié an
o — gl w.ﬁﬁ'@m.mm— : s¢ encuentra dividida en 360°,  milésimas lu;r;'n la parte interna en  de lavisual qmmcmmlasmlﬂsr'ﬂf yla #€ ”
rumbos. v SUF-SUIOCSIE, OCSic-Surocs- AGOsE Csla, sexagesimal. Exis-  grados, a ectos de que sepueda  cifrade45° con un punto de referen Sl
Labrials et Gudidain. Ve oo, Len 0105 sislemas que esiablecen la - trabajar en ambos sistemas, seginse  ciaen el terreno, a cierta distancia,Y Jugi
cuatro dngulos iguales a 90°, que de-  nicia si . quesei- - division de la cirg 1aen mi- suministren los datos a seguirenun  asi se sucesivamente hastd #mg
»q nicia siempre por el punto cardinal  Iésimas, 0 sea,en6.0000 6,400 par-  itinerario. concluir el recorrido deseado. Aely
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