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La situacion que viven los campesinos del asentamien-
to de El Indio de Pococi, y la campaiiade publicidad que en
su contra despliega el IDA, muestran la verdadera fazde la
politica agropecuaria del Gobierno y la corrupcién propia
de la institucién agraria.

Las tierras que ocupan estos campesinos fueron adqui-
ridas por el IDA de su anterior propietario, el expresidente
Figueres, quien recibi6 por su venta 24 millones de colones
después de haber extraido del inmueble sus inmensas rique-
zas forestales. Este dinero, pagado por una tierra deforesta-
da y casi inservible, fue tomado de los fondos de Asigna-
ciones Familiares.

Pese a esos antecedentes, el IDA pretende hacer nego-
¢10 con los agricultores. A ellos les cobra ahora no sélo el
valor de las nerras, valor que se ha acumulado con afios de
esfuerzo de ellos mismos, ademds pretende cobrarles la es-
cuela, los puentes y los caminos.

Afnos de abandono los convierte el IDA, por me-
dio de su campaiia de propaganda, en un supuesto estado
de privilegio.

Pero esa campaiia, que ha costado tanto dinero como el
suficiente para adquirir unas treinta parcelas, pretende
ocultar el estado de pobreza, explotacién y discriminacién
en que se hallan los asentamientos del Instituto Agrario.

Los supuestos privilegios de los campesinos de El Indio
s6lo muestran el abandono en que se hallan todos los asen-
tamientos del IDA, el gradode dependencia y postracién en
que el gobierno mantiene a los agricultores que all{ traba-

jan.
Pero hay mds: lo que el IDA estd peleando en El Indio

no es solo un pago exagerado por tierras que en buena ley,
deberian entregarse gratuitamente a los agricultores; el
IDA defiende allf un privilegio suyo: el de emplear a los
campesinos de los asentamientos en los planos guberna-
mentales que favorecen a las grandes compaiifas agroex-
portadoras, muchas de ellas transnacionales.

El Indio:
‘un problema nacional

Asi como a los parceleros del asentamiento de
ALCOA en Pérez Zeledén, pretende el IDA ponerlos a pro-
ducir en condiciones desventajosas en favor de PIN I?ECO.
pretende también que todos sus asentamientos trabajen pa-
ra las transnacionales en condiciones casi de servidumbre.

El Indio es el primero en oponérsele, y el IDA teme que
el "mal ejemplo” pueda extenderse entre los miles de cam-
pesinos que viven y trabajan en condiciones infrahumanas
en los asentamientos.

Recientemente se ha conformado una organizacion de-
nominada Unién Nacional del Sector Agropecuario
(UNSA), que retine a la gran mayoria de los productores a-
gricolas, a los grandes y los pequefios, a los parceleros y
precaristas y a las cdmaras de productores, Esta extrana a-
lianza tiene una base muy sélida y real: 1a politica antinacio-
nal, destructora del agro, que sigue el gobierno.

Las medidas de presién que anuncia esta organizacion,
la lucha de los campesinos de los asentamientos, las bata-
llas de los precaristas de Pavones y Portalén y otras, mues-
tran una realidad: la politica agrana oficial hace aguas por
todas partes, y los campesinos se disponen aenfrentarla con
su lucha.

El problema no es, pues, de unos cuantos campesinos.
Es un problema nacional, que afecta un aspecto tan sensi-
ble como la alimentacion del pueblo.

Los campesinos de El Indio estdn escribiendo una
pdgina histérica en la vida nacional. Ellos representan el
interés de la agricultura nacional, enfrentados a un grupo de
burécratas cuyo unico mévil es servir a los intereses de las
entidades financieras y loscomercializadores internaciona-
les.

El Indiorequiere la solidaridad de todos los campesinos
del pais y de todos los asalarialos.

El triunfo de este grupo de parceleros puede ser inicio
de un cambio profundo en las relaciones injustas que privan
en el campo costarricense.

A concluir con éxito la
Campana Econdmica

3millones 410 mil colones recaudé el
Partido Vanguardia Popular hasta el dfa
21 de diciembre, fecha en que concluyé la
peniltima etapa de 1a Campafia Econémi-
ca de 1987. Ello representa el 85% de la
meta total de 4 millones que el PVP se dis-
pone recaudar en esta campafia, que con-
cluye el préximo 18 de encro,

Los resultados de 1a cuarta entrega de
la campaiia econémica (peniiltima), arro-
Jan un total recaudado de 3 millones 410

_ mil 694 colones. La emulacién interna or-

ganizada entre los regionales de todo el
pals y la Juveniud Vanguardista arroja-

- Iom, en sus pnimeros lugares, los siguien-

tes resultados:
Enprimer lugar,1a JVC, conun 103%

en el cumplimiento de su meta.

En segundo lugar, el Regional de Co-
medores, con un 85.3%.

Entercerlugar, ¢l Regional de San Jo-
s€, con un 84.5% de cumplimiento.

Al asumir el reto de recaudar esa su-
ma millonara en un perfodo de cuatro me-
ses, estdbamos convencidos de que la ta-
rea no serfa sencilla. Ella significaba du-
plicar lo recaudado en la campafia econé-
mica de 1986, cuando nos propusimos re-
caudar 2 millones de colones. Sin embar-
£0. tenfamos plena confianza en el esfuer-
20 de los militantes y el apoyo que Van-
guardia Popular habfa acumulado entre

las masas populares,
Los resultados hasta ahora obtenidos

confirmaron nuestra confianza y la segu-
ridad de que cumpliremos con éxito esta
tarea.

Asf, hemos visto con alegrfa y opti-
mismo c6mo, al calor de la campafia eco-
némica, se ha comenzado a reconstruir
varios de nuestros locales, se ha mejora-
do las condiciones de trabajo de nuestro
Partido con la adquisicién de nuevos vehi-
culos e instrumentos de trabajo.

Ahora nos acercamos al final de la
campafia econdmica. La direccién del
Partido Vanguardia Popularhace un espe-
cial llamado a los militantes, organismos
de base y resionales, a hacer un dltimo ¢ -

fuerzo a fin de terminar con éxito estagran
tarea.

Financieras y
embaucadores

Por Luis Carlos Arce
Por supuesto que los principales res.

ponsables de que centenares de costar.

censes hayan visto desvanecerse sus ahg.
rros invertidos en empresas financieras,
son polfticos que, actuando para favore.
cer intereses de unos pocos, han legisla.
do y autorizado el funcionamiento de e-
sas entidades privadas.

Pero a propoésito de 1a campaiia des.
plegada por la ASCAP (Asociacién Cos.
tarricense de Agencias Publicitarias), en
que ensalza la actividad publicitaria, va.
le 1a pena dar un vistazo al papel que jue-
gan los anuncios en la manipulacién de la
conducta dc las personas.

Seginla ASCAP, 1a publicidad esup
factor fundamental en ¢l ejercicio de lali-
bertad, que permite al consumidor esco-
ger racionalmente los productos. Nada

mds falso; ios publicistas utilizan las pa- |

labras, las imdgenes, los sonidos con ¢l G-
nico propdsito de inducir a los receplores
a colaborar en ¢l ennguecimiento de sus
clientes, sin sujctarse a ningun principio
ético. .

Los superpoderosos granulitos azu-
les, el cuerpo de la mujer, la ligura del
maestro que recomienda, de la madre que
ama, todo sc vale para el publicitano cu-
ya funcion es enganar.,

“Lo malo no se anuncia”, nos decfa
hace unos dias la ASCAP en las piginas
de los dianos, y curiosamente en medio
de esa campaiia, La Nacién premiaba a su
depanamento de ane por la elaboracién
de un anuncio de Escalante y Asociados.
Solo un par de scmanas después, Esca-
lante y Asociados dejaba arruinados a un
poco de costarricenses que invirticron en
esa cmpresa, posiblemente algunos de e-
llos atrafdos por el comercial premiado.

Otra de las empresas que hizo desa-
parecer los ahorros de mucha gente, man-
tuvo una campaiia a base de la seguridad
que podfa inspirar su mds alto personero.
No es agradable mencionarlo, pero la
personalidad que se reflejé por la televi-
sion resulté un fraude.

Y ahf siguen la radio, la prensa escni-
la y la televisién transmitiendo mensajes
en que se ofrece todo tipo de ventajas al
que invierta en tal parte o compre tal co-
sa.En cuanto a quiebras, fraudulentas o
no, y desastres financieros es imperante
una fuerte arremetida contra las agencias
intemacionales y los inescrupulosos po-
lfticos que pretenden liquidar la banca
nacionalizada para favorecer intereses
privados, a costa de nuestro futuro. Pero
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en lo que a publicidad se refiere, es nece- |

sario emprenderla contra quienes, abri-
gados en el derecho de libre expresién, se

prestan alegremente a jugar el papel de

embaucadores.
m

Publicaciin del Parudo
Ade fan re Vanguardia Popular
Director: Manuel Delgado
Jefe de Redaccion: Franklin Carvajal
Administrador: Luis A. Cordero
Tel.: 23-3451. Apdo.: 2009 - 1000
Calle 3, Avs. 10-12. N* 1077

San José, Costa Rica

ii .l I — ':' EﬂMHMthMHWIﬂMUMLWHSEMHMI#EMH@HMMHtMmrluumld.tﬁhhlﬂ.
'- _‘.l- i I e B =1 L}

o> |

dc

S EE

1

EY g0 pg=EIT @F



