cion cooperativa la tenemos en la experiencia
de la revolucion rusa. “El Gobierno de los So-
viets ha hecho, después que la situacion politi-
ca ha mejorado, un gran esfuerzo para desa-
rrollar la organizacion cooperativista y ha ob-
renido en este sentido resultados considerables
que no se han conseguido en ningéin otro pais”,
ha dicho el economista Ch. Gide.

Asi, pues, se puede decir que.en la prepa-
racion de la sociedad comunista la organizacion
cooperativa juega un pap:| considerable, Por
otra parte, la organizacion cooperativa solo en-
cuentra sus oportunidades maximas de desarro-
llo después de la toma del poder por ¢l proles
tatiado por lo que para dar a la cooperacién
las posibilidades de méaximo desarrollo todos
los cooperativistas deben canalizar su accién
con la de las drganizaciones en lucha por el me-
joramiento de la suerte de los trabajadores.

LA ORGANIZACION DE LOS COO-
PERATIVISTAS REVOLU-
CIONARIOS

Para la propagacion de su teoria, los coo:
perativistas reformistas estin potentemente
organizados, y como ha sido demostrado arriba
no retroceden ante el empleo de los procedi-
mientos mas denigrantes a fin de mantener
su dominio contra el interés de las cooperativas
y de los cooperativistas, a despecho de la vo-
luntad de los de la mayoria,

Disponen para su propaganda de los me-
dios cqpsiderables que da la direccion de las
grandes cooperativas (cajas de propaganda),
locales, automdviles, periédicos cooperativistas,
etc.). Por el contrario, los cooperativistas re-
vo.ucionatios hasta estos ultimos aflos no es-
taban organizados del todo. Hoy no sucede ya
lo mismo; han organizado sus fuerzas, ya im-
portantes, puesto que en la region de Paris a
los potentados del cooperativismo que a si mis-
mo se llaman “neutrales”. Por otra parte, ot-
ganizan y distribuyen metodicamente propa-
ganda de Jos principios de la cooperacion de
clases. Se han agrupado en el seno de la Fe-
deracion Nacional de Circulos Cooperativistas
Revolucionarios, organizada en abril de 1928.

Esta Federacion agrupa a todos los circu-
los de cooperativistas revolucionarios de la to-
talidad de lag regiones, Para evitar toda con-
fusion es necesatio indicar que™os circulos de
cooperativistas reformistas han sido constitui-

dos por los dirigentes cooperativistas para ca-
nalizar la actividad de los militantes y, limitan-
do su actividad a obras sociales cuyq interés
es secundario, les quitan el control de la or-
ganizacion comercial. A fin de mantener de

la manera mas estrecha su hegemonia sobre

estos circulos, han establecido un reglamento
que pone condiciones tales para la admision de
miembros, que el reclutamiento es inevitable-
mente muy reducido. Ademas, los miembros de
estos citculos estan sometidos a una disciplina
que les prohibe plantear en las reuniones ge-
nerales de los cooperativistas asuntos que han
sido ya discutidos en los circulos., Los “coope-
rativistas democratas” imponen, por este me-
dio, su dictadura a los trabajadores coopera-
tivistas.

En cambio, los cooperativistas revolucio-
narios no ponen para la admision en sus circu-
los otra condicion que la aceptacion del prin-
cipio del cooperativismo usado en favor de la
clase obrera. El fin de esta agrupacion no es
el de limitar el reclutamiento, sino, por el con-
trario, ¢l de ganar la masa de cooperativistas,
hombres y mujeres, pata los circulos. En és-
tos son_estudiados todos los asuntos, asi sean
comerciales, administrativos o politicos. En
ellos se habitia a los cooperativistas, colabo-
rando en los circulos, a comprender las difi-
cultades encontradas diariamente en la gestion
de las cooperativas y a buscar resoluciones pa-
ra vencerlas. Se crea, alrededor de las coope-
rativas, una cotriente de abnegacion que se ex-
plica por el hecho de que los cooperativistas
comprenden perfectamente que ésta es su or-
ganizacion y no solamente [a de un pufiado de
dirigentes. |

14

LA TEORIA DEL JUSTO PRECIO

En la propaganda de los circulos Coopera-
tivistas Revolucionarios se combate la teoria de
que los cooperativistas deben vender al justo
precio, es decir, al precio normal regulado por
los comerciantes privados. Este precio normal
es establecido por la adicidn, al precio de com-
pra, de los gastos generales y de un pequefio
beneficio. Tal concepcion esta, ademas, ligada
al principio de la devolucion, que hace que se
réparta a fin de afo la casi totalidad de los
beneficios obtenidos. La venta al precip del
comercio hace imposible e] desarrollo rapido de
la cooperativa, porque vendiendo al mismo pre-
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